Settimanale di Sport e Attualita

LRZIAL

Sped. Abb. Post. Gr. Il - 70%

ANNO XVIII - N. 31
30 LUGLIO 1991 - L. 2.000 .\

PER DETTARE
LATUA
INSERZIONE

:

Per la pubblicita rivolgersi a: EUROPE INVEST Via Sebastiano Grandi n. 5 Roma - Tel. 7080048/62 R.A. - Fax 7024777
Dlrozloge, Redazione, Amministrazione - Via Gentile da Mogliano, 146 - 00176 Roma - Tel. 2713891 - 2714249 - 2710590 - 2715277 - Fax 2751173

lo Sport

s s i

30 WwaLio 1991 - IL CORRIERE LAZIALE - 5

ATTUALITTA’ :

«lo come Te»

’ultimo disco di
Giancarlo Amendola

Dalle piazze italiane le

sensazioni, gli umori, e la
maturita, di un artista che
con la sua musica raggiunge
la sua massima espressione
i, Qs T oo e

cose ma rende indubbiamente pil
interessante Il compito di chi scri-

Parlare di un'artista e della sua vita
& molto difficile, specie se 'arte @
la vita costituiscono un filo conti-

ve. Uno degli elementi che caratte-
rizza il modo di esprimere la propria
personalita & il modo diretto tipico
di chi racconta le proprie esperien-
ze personali, in modo coinvolgente
e tutto sommato genuino. E questo
che Giancarlo Amendola na cerca-
to di fare in dall'inizio quanto alcuni
anni fa ha iniziato la sua carriera di
artsita, on the road. Infatti il concer-
to, I'esibizione dal vivo sono la ba-
se dell'esperienza dell’artista,
mentre il disco & la testimonianza
deila maturita raggiunta, un percor-
so logico che oggigiorno sembra es-
sere sempre meno praticato dato
che molti artisti realizzano dischi
prima ancora di aver verificato le
proprie possibilitad sul paico. Oitre
due anni per realizzare questo nuo-
vissimo trentatregiri dal titolo «lo co-
me Te». «Due sono le canzoni a cul
tengo particolarmente - dice Amen-
dola - anche se l'intero LP, che mi
& costato molti sacrifici, merita un
asolto attento e ripetuto. «lo come
Te», che da il titolo all'intero alvoro
& in un certo senso il biglietto da vi-
sita untiamente a «lo non ci stos.
Una precisazione & doverosa; scri-
vendo e suonando questo disco non
ho mai pensato di speculare su pro-
blematiche che assillano il mondo,
ho solamente cercato di dire la mia.

In «lo come te» per esempio - dice
il cantautore - siamo tutti uguali que-
sto & il messaggio della canzone e
cerchiamo tutti di vivere la vita in
maniera di essere felici. Allora per-
ché non aiutare chi si trova in diffi-
colta. Viviamo in un mondo sempre
pils piccolo dove il problema del vi-
cino pud essere anche il nostro. Al-
lora diamoci una mano cercando di

compréndere che la vita pud esse-
re piu bella se si abbandona I'egui-
smo @ si scopre la solidarieta.

Nell'altro pezzo «lo non cisto» - con-
clude Amer:dola - i Jiscorso della
«Title track» vierne in un certo qual
modo ripreso. Pur vivendo in una
epoca dove il conformismo & rap-
presentato dalla trasgressione, c'é
qualcuno che cerca di andare con-
trocorrente, ritrovando quei senti-
menti che si sono parsi,
quell'umanita fatta di piccoli gesti
quotidiani. L'amore come sentimen-
to eterno, come sfida ad un mondo
che crea e distrugge a ritmo conti-
nuo mode e miti. 1o non ci sto & la
voglia di scoprirsi, di guardare la vi-
ta in modo interiore, di non farsi
condizionare dalle apparenze, ma di
cercare in se stessi una identita
troppao spesso ricercata attraver-
so l'identificazione coi modelli pro-
posti dalla pubblicita.»

Musicalmente, Giancario Amendo-
la & andato alla ricerr:a di suoni e
arrangiamenti che avessero quell’o-
riginalitd che rende il prodotto al
passo con i tempi. Del resto non po-
teva essere altrimenti con musicisti
del calibro di Marcello Sorace, Wil-
son Jerick, Dino Kappa, Massimo
Funante, Franvo Vina, Retto Lica-
stro, Alessandro Centofanti, Eric
Daniel; gid con Zucchero, ed altri
ancora. Giancario Amendola con
questo lavoro ha dimostrato piena-
mente che non & essenziale avere
alle spalle una multinazinale disco-
grafica, con |'esperienza e I'impe-
gno si pud offrire ugualmente un
prodotto di tutto rispetto appetibile
ad ogni tipo di pubblico.




